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Det dir ldtt att fastna i gamla banor och dr efter dr till exempel
beséka samma nationella och internationella mdssor.
| Redaktionen beslét sig for att forséka ténka i lite nya banor
: och se ndgot nytt och reste till Istanbul fér Eurasia Packaging,
en drlig, stor forpackningsmdssa som kom att visa sig inte
vara helt ldtt att beséka som utlindsk redaktor.
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urasia Packaging ar ingen
liten méassa. 1 122 foretag
fran 43 lander fanns pa
plats, och det héar ar anda
en mdassa som gar varje ar
(). 1ar blir det tjugofjarde
gangen den arrangeras. Hallarna
finns i Tyap utanfor Istanbul och
det ar verkligen utanfor. Att ta sigin
till centrum nar massan stangt tog
upp emot tva och en halv timmar
med buss inte minst beroende pa
den minst sagt kaotiska trafiken
in till och i staden. For den som
tanker besdka massan och inte
kdnner ett stort behov av attboii
Istanbuls centrum ar det med andra
ord en god idé att hitta ett hotell

i narheten. Redaktionen bodde i
centrum for att ha en méjlighet att
uppleva lite av staden, men val pa
hotellet efter en lang dag var det
knappt man orkade ldmna det igen.

Masshallarna ar val inte de moder-
naste, men det fungerar. En stor del
av utstallarna hade dock satsat stora
pengar pa val tilltagna och exklusiva
montrar. Ren elegans praglade manga
av dem, men samtidigt var det med re-
daktionsogon valdigt svart att hitta nagot
nytt att skriva hem om. Var fanns alla nya
produkter och information om dem? Efter
ett tag visade det sig att massan framst ar en
motesplats for foretagen och deras kunder dar
man sitter ner éver en kopp turkiskt kaffe eller
te och dadr ambitionen att visa en massa nyheter
inte var prioriterat. Problem for en nyhetstorstande
redaktér med andra ord. Oerhért dominerande bland
utstéllarna var de plastbearbetande féretagen. Tillver-
kare av pappersforpackningar var klart underldagsnaiantal,
vilket kanske kan bero pa att Turkiet inte har nagon egen
tillverkning av papper, den skog man har far inte huggas. Det
gor att allt papper maste importeras.

.
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Aslihan Arikan ar vd for turkiska forpackningsféreningen, ASD.

->  AmbalajSanayicileri Dernegi "Viharganska gare en viktig exportmarknad
a"r turklsl_<a for der.m tu_rklska mycketmanuell men har.|' ;_)rmup hglt dott ut
férpackningsorganisationen, betsk h som en féljd av oroligheterna
forkortat ASD. ar eats ra[t ?C i landet.

Foreningen fyllde tjugofem maste bor]a. - Vihar ett bra ldge och en indu-
ar forra aret och for tjugotva anpassa oss till strimed hog kvalitet. Dessutom
ar sedan tog man initiativet till IHdllStI'y 4.00ch gynnas vi av ett férhallandevis
den méassan som man sedan fr&gar som aktiva bra l6neldge, dven om det inte
d'es§ arrangfera'r o"ch far :en och intelligenta ar valdigt !éga Idner'som i till
viktig del av sina intakter fran. . R . exempelKinaoch Indien. Ener-
Aslihan Arikan &r vd for ASD. farpackmngar. gipriserna ar ocksa bra.

- | Turkiet finns cirka tretusen férpacknings-
féretag och vi har drygt tvahundra av dem
som medlemmar, framst de stora féretagen.
Medlemmarna svarar fér runt nittio procent
av turkisk férpackningsindustris omsattning
pa motsvarande tjugo miljarder dollar per
ar, beréattar hon och ser riktigt n6jd ut.

- Om man ser till omséattningen &r vi det
sjatte storsta férpackningslandet i Europa
och det trettonde stérsta globalt, och vi
véxer snabbt. Var inhemska forpacknings-
konsumtion ligger pa runt tvahundra euro
per person vilket &r mindre an i Vasteuropa
men mer &an i de 6stra delarna.

Turkiet har ett strategiskt geografiskt
lage med narhet bade till den véast- och
Osteuropeiska marknaden, Mellandstern
och Asien. Den viktigaste exportmarkna-
den ar Tyskland men lander som Frankrike,
Storbritannien, Irak och Ryssland har ocksa
stor betydelse. Grannlandet Syrien var tidi-
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- Det vi maste ta tag i nu for att fortsatta
utvecklas och fortsatt vara konkurrenskraftiga
ar teknikfragorna. Vi har ganska mycket
manuell arbetskraft och maste bérja anpassa
oss till Industry 4.0 och fragor som aktiva
och intelligenta forpackningar. Ny teknik
kommer att spela en viktig roll.

- Vi sitter just nu i diskussioner med reger-
ingen om hur vi ska hantera aktiva och

intelligenta férpackningar i framtiden.

PLASTFORPACKNINGAR DOMINERAR
Aslihan Arikan bekréftar intrycket som mass-
san ger av att plastindustrin har en viktig roll
i turkisk forpackningsindustri.

¢ -Vihar vdldigt mycket plastférpackningsféretag
i landet, en bra bit 6ver ettusen. Manga ar
sma och tillverkar styva férpackningar, en
produktion som det dr ganska latt att starta
upp. Generellt har vi ganska valmaende foretag,
. ménga ir tredje generationens familjeféretag.

En annan orsak till att plast fatt en domine-
rande roll &r att det rader forbud att avverka

skog i Turkiet. De som tillverkar pappersfor-

packningar ar med andra ord hanvisade till
importerade material och det begrédnsar ut-

vecklingstakten. Men, dven plastindustrin ar

beroende avimport, man har férhallandevis
liten egen tillverkning av plastravara, sa det

ar kanske inte hela sanningen.

Forra aret vaxte den turkiska plastindustrin
med 5,2 procent det forsta kvartalet och 5,1
procent det andra, vilket var mer an férvéntat.

Ett eftersatt omrade ar forpackningsater-

vinningen men det borjar réra pa sig enligt
Aslihan Arikan.

- Sedan ar 2004 har vi haft ett regelverk fér
férpackningsavfall som baseras pa kraven
inom EU och vi jobbar hart pa att fa upp
atervinningsnivaerna. Fér PET-flaskor ligger
vi dag pa en atervinningsniva pa femtiofyra
procent och vi ska upp till sextiofem procent
ar 2025. Vi kommer att klara det, men
generellt har vi en lang vag att ga for att
na EU-nivéerna. Jag anser samtidigt att EU
har en del rétt 16jliga mal som ar hur svéra

som helst att na.

Plastpasens vara eller inte vara ar pa ta-
peten dven i Turkiet. ASD har varit med och

tagit fram regler kring dem tillsammans med

Miljéministeriet.

Mustafa Kemal Atattirk ar grundaren av det
moderna Turkiet och blickar ut éver samhallet
pa manga platser. Hans ande har ven koll pa

forpackningsméssorna.

- Barkassar blir inte forbjudna, men buti-
kerna maste bérja ta betalt for dem. Inte
mycket, det far helts inte bli sa att det blir en
inkomstkalla for butikerna, men tillrackligt
for att kunderna ska tdnka efter. Sma pasar

till till exempel grénsaker dr undantagna.

->
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Smart palletizer
4 — With Smart Robotics

minimum space and quickly installed

no security fences

easy to use, needs no programming or teach-in
handles boxes and trays

can do single, double and triple pick

Working together with people, the palletizer
requires minimum space and is directly accessible
from all sides.

Our customers are able to start production with
the Smart Palletizer within two hours after delivery.
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"Det finns all anledning
att vara optimist. Glas
som forpackningsmaterial
vixer snabbare dén
plastmaterialen. Under
de senaste fem dren har
tillviixten varit tio
procent per dr."

- Vi ligger dessutom bra till geografiskt. |
Mellanéstern &r glas valdigt stort och vi har
en betydligt battre kvalitet och effektivitet i
var produktion jamfort med deras inhemska
tillverkare, vilket gor att vi exporterar mycket
dit. Tillverkare av livsmedel och dryck i Mel-
lanéstern féredrar helt enkelt turkiskt glas.

- Dessutom ar det sa att alla tillverkare av
drycker vill att deras premiumprodukter
ska packas i glas.

Grallar Cam Ambalaj ar en del av en storre
koncern dar produktionen startade ar 1996,
da med porslin under varumarket Lav som i
dag ar den sjatte storsta porslinstillverkaren
ivarlden med export till over etthundra lan-
der. Totalt i koncernen ar ettusen femhundra
personer anstallda.

Glastillverkningen har bara funnitsitre ar men
vuxit rekordsnabbt. Produktionen bestar av
flaskor och burkar av flintglas, det vill sdga vitt
glas. Dagligen producerar man cirka en miljon
enheter (trehundra ton) vilket tacker ungefér tio
procent av landets behov av glasforpackningar.
Det finns med andra ord utrymme for tillvaxt.

’l Abdullah Gayret ér vd for Giirallars glastillverkning. Har med flaskan man vann ett design pris for forra dret.

- | -Kontrollen blir ett problem férstas, hur ska
vi veta att butiken pa hornet tar betalt? Som
det ser ut nu kommer det bara att finnas
. kontroll pa de stora butikerna och det finns
©en viss irritation frén dem kring det.

GLASKLAR UTVECKLING

Den turkiska férpackningsmarknaden &r inte
bara plast trots allt. Intressant att notera ar att
material som glas och metall har framgangar och
vaxer ar fran ar. Gurallar Cam Ambalaj ar en av
de stora glastillverkarna i landet och vi tréffade
Abdullah Gayret i foretagets monter. Han ser
ljust pa glasforpackningens framtid i Turkiet.

- Det finns all anledning att vara optimist.
Glas som férpackningsmaterial vaxer snab-
bare dn plastmaterialen. Under de senaste
fem aren har tillvaxten varit tio procent per
ar. Det turkiska folket dlskar glas och ser pa
det som ett miljémaéssigt ratt material med
inga hélsorisker, sager han.

Manga montrar var blomsterutsmyckade pa det har séttet. Gav en kénsla av
begravning men var i stéllet gavor fran leverantérer och kunder till utstéllarna.
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- Vi har i dag en glasugn men kdnner att vi
maste investera i minst en till. | férsta hand
for flintglas, men i ytterligare ett steg dven for
fargat glas. Turkiet anvander mycket grént glas
till mineralvatten. Sjuttio procent av allt glas
har ar grént. Varje ugn innebdr en investering
pa mellan sjuttio och attio miljoner euro.

- Inom tva ar ska nésta ugn vara pa plats
och om cirka fem ar den tredje.

Turkiet har tre stora aktorer for glasforpack-
ningstillverkning dar Girallar ar nykomlingen.
Tva till ar pa vag och redan under aret vantas
de vara igang. Kraftfulla kapacitetsokningar
med andra ord, men inget som skrammer
planerna pa mer investeringar.

Glas ses av manga som det miljomassigt
basta forpackningsmaterialet, men det gar
inte att komma ifran att glastillverkning
innebar stor energiférbrukning och att for-
packningarna blir férhallandevis tunga, tva
saker om branschen jobbar med.

© - Vilagger mycket pengar pa forskning och
utveckling bland annat fér att forbattra
. effektiviteten och fa ned vikten p& glaset.

. -Visatsar nu extra hart pa designen och ett
tydligt tecken pa att vi ar pa ratt vag ar att vi
fick en Red Dot Award 2017 fér en mineral-
vattenflaska som avbildar Galatatornet, en
. stor turistattraktion i Istanbul. Vi &r mycket
. stolta 6ver den utmarkelsen.

METALLFORPACKNINGAR RADDAR LIV
Aven metallférpackningar visar framfétterna i
Turkiet. Zeki Saribekir ar vd for Sarten Ambalaj
Sanayi ve Ticaret. Féretaget grundades ar 1972
och har for att hanga med i efterfrageutveck-
lingen byggt fabrik efter fabrik. | dag har man hela
fiorton anlaggningar i Turkiet, eniRyssland, en
i Bulgarien och pa gang i Holland. Tillverkningen
omfattar forpackningar for livsmedel, farg, ae-
rosoler, bekampningsmedel och motoroljor.
Tretusen personer ar anstallda och omsattningen
ligger pa runt trehundratjugo miljoner euro.

i - Stalférpackningar dr magiska, sdger Zeki
. Saribekir. De kommer frén jorden och blir
ater jord om de inte atervinns genom att de
rostar och bryts ner. Marknaden 6kar om
an inte kraftigt sa i vilket fall hela tiden, och
Vi séljer allt mer till butiker och pa export.

"De kommer frdn jorden
och blir dter jord om de inte
dtervinns genom att de rostar
och bryts ner."

Den Réda Halvmanens chef i Turkiet, Erhan Tan tar emot gavan pa
5000 burkar med livsmedel av Zeki Saribekir (th), vd for Sarten.

- Vi jobbar dessutom en hel del med att
hjélpa till att férbattra glasatervinningen i
Turkiet. Den ligger fér ndrvarande mycket
under EU-genomsnittet. Regeringen trycker
pa har och vill se en 6kning och vi férséker
férbattra ndtverken och sprida information.

Det mesta Glirallar producerar ar skraddar-
sydda forpackningar, bara en mycket liten del
ar standardprodukter. Man jobbar stenhart
med férpackningsdesignen som ar viktig.

- En metallburk ger innehéllet mycket
lang hallbarhet och kréver oftast ingen
kylkedja dr darmed perfekt fér distribution
till utsatta omraden. Turkiet har dessvérre
manga oroliga omraden i var narhet och via
metallburkar kan vi hjélpa till att se till att
livsmedel nar ut till dessa omraden.

- Jag ar G6vertygad om att tillvaxten kom-
mer att fortsatta under den kommande
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—» Pa maéssans forsta dag hade Sarten en

uppmarksammad ceremoni i sin monter. Pa
plats fanns Erhan Tan, chef fér TurkKizilayi,
Réda Halvmanen, det vill saga Réda Korset.
Sarten skdnkte femtusen burkar med livs-
medel for utdelning till behévande, och det
hela exponerades via en gitarr uppbyggde
av cirka ettusen burkar, en skapelse som
manga stannade till framfor.

FOR- OCH NACKDELAR

PA EXPORTMARKNADERNA

Ett ganska ungt foretag som natt langt sedan
det grundades ar 2012 ar Fitpak som produ-
cerar hogbarridrlaminatfilmer till livsmedels-
industrin. Fitpack grundades av, och ags av
livsmedelsforetaget Yonca for produktion
av forpackningsmaterial bade for eget bruk
och for férsaljning. Antalet anstéllda pend-
lar runt etthundra och runt en tredjedel av
produktionen gar pa export.

- Vi har den mest avancerade extrudern i
Turkiet dar vi kan producera hégbarriarfil-
mer i upp till nio lager. Dessutom har vi en
extruder for tre lager plus att vi laminerar
och flexotrycker i upp till tio farger, berat-
tar Yunus Berker Yetisti som ansvarar for
exportforsaljiningen.

- P4 kort tid har vi blivit en av de tre stérsta
filmextruderarna i Turkiet och vi kér cirka
sexhundra ton material per manad.

Med tanke pa ansvaret for exportfor-
sdljningen kdndes det naturligt att rikta in
diskussion pa just det. Vad har egentligen
Turkiet for styrkor pa exportmarknaderna,
dar bland annat Holland, Storbritannien, Iran,
Centralasien och USA ingar for Fitpak?

- Vi konkurrera med kvalitet och lagre pris
pa exportmarknaderna, sdger han. Tyvarr
ar det vél sa att nar jag tréffar potentiella
kunder utomlands sa ar den forsta fragan
néastan alltid hur mycket lagre pris vi har.
Ska man svara generellt kan det handla om
tio till tjugo procent.
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Yunus Berker Yetisti ar stolt dver foretagets extruder som klarar nio skikt,

[

Antifog = S1vi Dolum * Deep Freeze
L Vakum & Stand Up Torbalar | < :
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- Vart geografiska lage ar manga ganger till
férdel, féretag i vast som handlar av Kina
upplever ofta att de inte far den kvalitet de
vill ha, men nér de ser vad vi kan leverera och
till vilka priser ligger vi bra till. Det &r alltid bra
att finnas i mitten, sdger han och skrattar.

- Vi har lagre lénekostnader an i vast och
kanske dven nagot lagre energikostnader,
men det ar sa klart mycket hégre dn vad
som giller i Kina.

- Om man ska prata om nackdelar fér oss sa ar
det val framst att ledtiderna kan bli lite langa.
Vi gér ju till exempel en del affarer i USA och
da géller det att fa logistiken och storleken pa
bestéllningarna att fungera. Vi har inte sa stora

méjligheter att fungera som lager at kunderna.

Bland Fitpaks senaste produkter finns en
varmeforsegling- och peelbar film med im-
skydd, avsedd i forsta hand for sallader.

VI AR BAST

Elif Plastik Ambalj var en annan av de stora
plastforetagen som stallde ut. Elif ar den
storsta producenten av omslagsfilm till hy-
gienprodukter i Turkiet och sager sjalva att

Melda Bayraktar Diingel tvekar inte att saga att
elif dr bast och inte behdver frukta konkurrens.

man ar en av de ledande i Europa pa detta
omrade. Man tillverkar omslag till exempel-

vis kvinnliga hygienprodukter, babybldjor,
tissue och toalettpapper och exporterar till

hela varlden, aven till Sverige.

- Det flesta av vara kunder &r de stora spelarna
pa marknaden som till exempel Unilever, SCA
Hygien och Henkel, berdttar Melda Bayraktar
Dingel som har titeln Account Executive.

- Vi ar ett familjeféretag med tva anlagg-
ningar, en hariIstanbul och en i Kario. Ettusen
personer ar anstéllda har och trehundra i

Egypten, déar vi startade fér tre ar sedan.

"Vi finns pd en marknad med
mycket konkurrens, inte minst
hdr pd hemmaplan, men har
lyckats jobba oss till ett vre
sortiment ddir det inte finns sd
mycket konkurrens. Vi vagar
séiga att vi dr béist helt enkelt."

- Vi jobbar med extrudering och tryck av
enbart polyetenfilm, om det krdvs andra
material képer vi dem och laminerar och
trycker. Vi ar valkanda fér var tryckteknik och
har till exempel bade holografiskt tryck och
3D tryck. Dessutom har vi en ny linje som
kombinerar offset- och flexotryck.

- Vi finns pa en marknad med mycket kon-
kurrens, inte minst har pa hemmaplan, men
har lyckats jobba oss till ett 6vre sortiment
dar det inte finns sa mycket konkurrens. Vi

vagar sdga att vi dr bast helt enkelt.

KOMMER TILL SCANPACK

Etisan ar en etikettillverkare som funnits se-
dan ar 1971 och darmed ar en av de dldsta i
Turkiet. Under de senaste femton aren har
utvecklingen skjutit fart rejalt. Man producerar
etiketter med offset-, flexo- och digitaltryck
och ar ett familjeforetag. Etisan har stéllt ut
pa Scanpack och kommer tillbaka i ar.

- | dag ar vi ett av sju, atta etikettryckerier
som bestammer riktningen i Turkiet, sager
Fatih Arslan som ar vd. Klart storst pa mark-
naden &r dock CCL som ju inte &r turkiskt
men som lyckats bra och viandra &r vél inte
overlyckliga éver det.

- Trenden hér, precis som i andra lander, ar
att allt mer blir digitalt, vi har en HP 6800
som anvands flitigt och i framtiden ar vi inte
frammande fér att bérja producera flexibla

férpackningar ocksa.



Ahmet Arslan i mitten &r vd for etikettfdretaget Etisan. Han konstaterar att foretaget
har en kvalitet som utan tvekan &r konkurrenskraftig pa exportmarknaderna.

Trettiofem procent av féretagets omsattning
hamtas fran exportmarknaderna och dven
om Elif, precis som andra turkiska foretag
kan dra nytta av ldga arbetskostnader och
lagre energikostnader ar det definitivt inte
pris man vill sdlja pa.

i -Viharen kvalitet som tvekldst stdr sigi den
internationella konkurrensen och vi vill silja
. pé det plus genom att bygga samarbeten
- som kunden kan lita pa.

NIGERIA PA PLATS

I en betydligt mindre monter dn vad de flesta
andra utstallare hade, satt Ahmed Alex Omah,
som visade sig vara vd for Institute of Packa-
ging Nigeria och chefredaktor for tidningen
Nigeria Packaging. Det var tvunget att stélla
fragan vad han gjorde dar.

! - Den afrikanska kontinenten &r viktig for
Turkiet, speciellt den norra delen, och vi vill
- vara med och férséka se till att nya kontakter

knyts mellan foretag, berattade han.

Underforstatt handlade det ocksa om att
via samarbeten fa in mer kunskap kring for-
packningsproduktion till Nigeria.

. - Nigeriansk férpackningsindustri dr i ett
tidigt skede. Det sker en transformation
fran civiltryck till férpackningstryck och
foretagen képer lamineringsmaskiner,
stansar, pdsmaskiner med mera och allt
- fler ser pa flexo.

Nigeria ar den stora ekonomin i Afrika for
narvarande men volymerna ar ofta sma i
landet. Det mesta ar papper aven om plast
sa klart har en bra andel ocksa.

« Detfinns mycket kvar att géra for
férpackningsindustrin i Nigeria, men det finns
mycket som &r positivt, slar Ahmed Alex Omabh fast.

T —

- Tidigare var det oljan som var den stora
inkomstkallan, nu dr det jordbruket som
dr mest intressant och det leder i sin tur
till krav pa fler férpackningar. Darfor ser
framtiden ljus ut.

- Intressant att notera ar att det &r ganska fa
nigerianska férpackningsféretag som verkligen
ar nigerianska. Mellan attio och nittio procent
av alla féretag kommer fran Indien, men den
nigerianska andelen kommer att véxa.

"Jag har svdrt att se ett forbud,
men kanske ndgon form av
kontroll. Frdgan dir bara hur
man ska hantera ett sddant och
ha en fungerande kontroll"

Precis som i de flesta andra lander ar plast-
pasarna utsatta for ett tydligt misstanklig-
gorande och man diskuterar hur man ska
hantera fragan i framtiden.

- Jag har svart att se ett férbud, men kanske
nagon form av kontroll. Fragan &r bara
hur man ska hantera ett sadant och ha en
fungerande kontroll.

- Ska man samla in och atervinna? Ja kanske,
men det ar svart med pasar. Enklare med
PET-flaskor dar det hander mycket. Nyligen
investerade ett féretag motsvarande femton
miljoner dollar i denna atervinning. Men,
mycket av det insamlade sadnds fortsatt till
Kina, sdger Ahmed Alex Omah.

Det kan man i och for sig stalla sig fragande
till, eftersom Kina etablerat stora hinder for
import av avfall.

Som avslutning bor namnas att Eurasia
Pacakging inte bara ar en material- och
produktmassa, pa plats finns ocksa ett stort
antal maskintillverkare. 3
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| den 6vergripande kategorin “Gold Packaging”
var det Sicak Dolum PET Kavanoz som tog hem

hogsta priset. Det dr en PET-férpackning som
kan varmfyllas i upp till 95 grader C och
pastoriseras. Syrebarridren ar

s mycket hog och burken kan

|W) = Y forslutas hermetiskt. Den
s ar Ay . ar fullt &tevinningsbar.
Kﬁ"ﬁi‘s‘f&sﬁfﬁi ¥ - Tillverkare dr Acemoglu
N 1t - Gida San.

Exempel pa vinnare

i den turkiska forpackningstévlingen

Den turkiska fdrpackningsféreningen v innarna gar vidare till World Star-tévlingen och samtliga

arrangerar drligen en férpackningstdvling
som har stort deltagande. Om google pa vinnare i ett par kategorier ar 2016.
translate har rdtt sd betyder "ambalaj . . : . T
A on o _3e Prisutdelningen sker vid en ceremoni med en battre middag
ay_YlldlZIaI'l som ta.‘llmge_n heter’ och underhallning och under stor uppslutning. Nar far vi se
"f()'rpacknmgsst]drnor". ScanStar satsa pd samma satt? ¥

presenteras i en snygg bok. | samband med massan var
2017 ars vinnare inte klara dnnu, men har ar tre exempel

' | kategorin for “Non-food" vann
foretaget Senapa Stampa med
den har férpackningen for
rengoringsgel. Den har fatt en
form som ska utrycka vatska
och som dessutom ar latt
att halla, utan risk for att den
glider ur handen.

*

Jokey Plastik
Istanbul San tog hem
forstapriset i kategorin
"Livsmedel" med den
har férpackningen for
sjomat och sallader. Med sin
batform signalerar den att
den innehaller sjomat. Den kan
forses med en forslutningsfolie

och har en pragling pa locket som
tydliggdra varumarket.

mit milkkdem
- verrelr‘?é‘r'i‘
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