Diinya genelinde yilda 1,2 trilyon litre icecek
tiiketilmektedir. Bunun % 36'si serin, % 34'ii
sicak, % 16'si alkollii ve % 14' siit ve
tiirevleridir. iceceklerin ambalajlanmasinda
cam, plastik, teneke Rutu, aseptik dolum
yapilan Rarton kutu ve dik duran posetler gibi
cesitli ambalaj malzemeleri Rullamimaktadir.
Bu yazimizda, icecek tiirlerinden bazilarinin
Tiirkiye piyasasindaki konumuna ve bahsedilen
bu iceceklerin ambalajlarina Risaca deginecegiz.

Alkollii icecekler

lcecekler

\

vV e

DUsUR alkoll fermente iceceRler
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Bira

Bira ve Malt Ureticileri Dernegi'nden alinan bilgilere
gore, Tirkiye'de bira Gretimi Rapasitesi yaklasik
olarak 1,241 milyon litredir. Uretimde ilk 3 sirayi
sirasiyla Anadolu Efes Biracilik ve Malt San. A.S.,
Tiirk Tuborg Bira ve Malt San. A.S. ve Mey AlRollii
ickiler San. ve Tic. A.S. almaktadir.

2005 yilinda ilkemizde tahminen 900 milyon litre
bira Gretildigi ve bu rakamin yaklasik 77 milyon
litresinin ihrac edildigi varsayimaktadir. Ulkemizde

Sarap

Tiirkiye'de mevcut {izim bag alaninin 600,000
hektar civarinda oldugu bildirilmeRtedir. Bu rakamla
iilkemiz diinya siralamasinda ilk 5'te yer almaktadir.
600,000 hektar'lik bag alani icerisinde sarap
{iretimine ayrilan bag alani ise sadece 6,000 -
10,000 hektardir. Dinya tzerinde bagcilik icin en
elverisli iRlim Rusaginin Ruzey yarimRirede 34 -
49 derece enlemleri arasinda kalan alanlar oldugu
bilinmektedir. Yani kuzey yarimkirede 36 - 42
derece enlemleri arasinda Ralan Glkemiz, iklimi

hd
S :

Ambalajlari

Hazirlayan: Aslihan ARIKAN
ASD-Ambalaj Sanayicileri Dernegi

alkolsiz malt iceceRlerinin cogunlukla Suudi
Arabistan, Pakistan ve Kuveyt gibi (lRelere
ihracatinin yapildigi bildirilirken; alkolli malt
iceceRlerinin ise basta Irak ve Suriye'ye ihrag
edildigi eklenmeRtedir. Tirkiye'de Risi basina
tiiketilen bira miktari ise yaklasik olarak yilda 11
litredir.

ve cografi konumu agisindan bagcilik ve sarapcilik
acisindan coR uygun bir yerdedir. Oysa Tiirkiye'de
bag alanlarinin sadece % 1 - 2'si saraplik (izim
icin Rullanilmaktadir. Bu trajik bir rakamdir.

Tiirkiye'de su anda tahminen 70 - 80 milyon litre
sarap Gretimi mevcuttur. Bu rakamla Glkemiz
diinyada 26. sirada yer almaktadir.

Sevilen Saraplari Yénetim Kurulu Uyesi Sayin Enis
GULER'in verdigi bilgiye gore, sarap sektériindeki
en biyik sorunlardan birisi alinan vergilerdir.
Trkiye'deRi bir sarap Greticisinin her 100 litre
drin icin 200 €'luk bir vergiye maruz Raldigi
bildiriimektedir.

Enis GULER, diinya sarap piyasasinin degerinin
150 milyar € oldugunu ve toplam 27.5 milyar
litre dretim yapildigini sdylemistir. 2002 yilinda
sofra sarabi ihracatinin yaklasik 13 milyar €
oldugu bildirilmektedir. Bu rakam ile sofra sarabi

ticareti yapilan tiiketici degeri en y(iksek gida
{rGinG sifatini almistir.

Sarap Gretiminin degisik bolgelere ve coR cesitli
ireticilere dagilmis oldugu iilkemizde, ilk iic biyik
sarap Greticisinin, pazarin sadece sirasiyla % 10,
% 9 ve % &'ine yani toplamda yaklasik % 27'sine
sahip oldugu bildirilmektedir. Tdtin, Tatin
Mamulleri ve Alkolli ickiler Piyasasi Diizenleme
Kurumu (TAPDK) Rayitlarina gore Tirkiye'de sarap
iiretiminde 76 firma faaliyet gostermektedir
(2006).

YURseR alRkollu distile iceceRler

Tablo 1: Bazi ilkelerde isi bagina diisen sarap tiiketimi.

{ilke Kisi bagina sarap tiketimi
(litre / yil)
italya 43
Fransa 41
ispanya 27
Avusturya 27
ingiltere 22
Almanya 21
Tiirkiye 1

Raki, Cin, Votka ve Likorler

2003 senesinde Tekel Alkollii ickiler isletmesi'nin
0zel sektdre satilmasi ile raki pazarindaki dretici
sayisi artmistir. TeRel Alkolli icRiler isletmesi
Bzellesmesinin ardindan Mey Icki olarak yeniden
yapilanmistir. Firma faaliyetlerini stirdirirken,
Elda icecek ve Enerji Hizmetleri San. ve Tic. A.S.
firmasi dzel seRtor yapimi ilR rakiyl piyasaya
sirmistir. Daha sonra Burgaz Alkollii icecekler
San. ve Tic. ve Ko¢ Holding - Taris Tat AlRollii
ickiler San. Tic. A.S. de raki Griinlerini piyasaya
strmislerdir.

Mey icki raki Gretim kapasitesinin 80 milyon litre
oldugu, Tirkiye'de ise toplam 40 - 45 milyon

Meyve Sulari

litre raki tiketildigi bildirilmektedir. 2000
senesinden bu yana iilkemizdeki raki tiketiminde
arka arkaya artan ozel tiketim vergileri ve ¢zellikle
genclerin icRi tiRetim egilimlerindeRi
degisikliklerden dolayi ciddi bir diisis yasanirken,
bira ve sarap tiiketimi hizli bir bicimde artmistir.

Tiirkiye'deki diger sert alkollii icki tiRetim
rakamlarina baktigimizda, 3-4 milyon litrelerin
telaffuz edildigi votRanin, biiyiiyen bir piyasa
oldugunu gdrmekteyiz. Cin tiketimi yaklasik 1
milyon litredir. Sadece Mey tarafindan Gretilen
likdr Gretimi ise 300-350 bin litre civarindadr.

Tiirkiye'de meyve suyu sektdriinde Konsantre meyve suyu iretimi yapan firmalar Arisu, Asya, Elmasu, Etap, Konfrut,
Meykon, Penkon, Targid ve Tunay'dir. Sektdrde sadece dolum yapan firmalar ise AK, AOC, Aytac, Coca (ola, Geta, Gidasa,
Rnar, Vitamingo ve Yorsan'dir. Aroma, Dimes, Ersu, Frigopak, Golden, Goknur, Gilsan, Kizikl, 0guz, Tamek, Tasko ve
Yummy firmalari ise hem Ronsantre meyve suyu Gretimi hem de dolum yapmaktadirlar. Sektdrde bugiin itibariyle,
yaklasik 30 firma ve 40'in {izerinde marka bulunmaktadir.

Tiirkiye'deki meyve iretimi

Meyve 1.000 ton
Uziim 3.500
Elma 2.500
Visne 140
Kayisi 350
Seftali 400
Portakal 1.300

Payi
5.7
4,2
14,2
12,1
3.1
2,1

Diinya siralamasi

Kaynak: MEYED
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Meyve Sulari (Devami)

2005 yilinda, ilkemizde toplam 597.000 ton meyvenin islendigi tahmin edilmektedir.
Elma suyu Ronsantresi Gretiminin gectigimiz yil 60.000 ton Gretim ile ilk sirada yer
aldigi; seftali suyu konsantresinin 43.000, kayisi plresinin 30.000, visne suyu konsantresinin
8.000 ve portakal suyu Ronsantresinin 1.500 ton iretildigi bildirilmektedir. Ulkemiz
meyve iretiminde diinya siralamasinda énemli bir yerdedir. Buna ragmen, meyve suyu
tiiketim rakamlarinin ok diisik oldugu gozlemlenmektedir.

Tiirkiye'de 2005 yilinda meyve suyu sektériinde 11,5 milyon dolarlik ithalat yapilmistir. Sadece
portakal suyu ithalati 6,4 milyon dolardir. ihracat rakamlarina baktigimizda 92,1 milyon dolarlik

Tablo 2: Tirkiye'de 2005 yilinda meyve suyu tiiketimi

icecek Miktar (milyon litre) Kisi basina tiiketim (litre/yil)
Meyvesuyu 171 0,25

Meyve nektari 266,4 5,09

Meyveli icecek 17,4 031

Aromalr icecek 1294 18

TOPLAM 430,3 7.45

toplam ihracat icerisinde 45.8 milyon dolarlik elma suyu ihracatr gerceklestirildigini goriyoruz.

Maden suyu

Maden suyu sektériinde Glkemizde yaRlasik 27
yatinimer ve de 225 civarinda Raynak bulundugu
bildirilmektedir. Bu Raynaklarda 63 milyon
litre/giin’liik maden suyu bosalimi mevcuttur yani
Tirkiye mineralli su Raynaklari acisindan, diinyanin
en zengin 5 {lkesinden biridir. Ulkemizde maden
suyu kaynaklarimizin ve potansiyelinin sadece %
10'u kullaniimaktadir. Ancak iilkemizde kisi basina

Su

Tiirkiye'de toplam 175 milyar metrekip su kaynagi
potansiyelinin bulundugu, bunun % 10'unun ise
dogal Raynak suyu oldugu bildirilmeRtedir. Cografi
olarak bakildiginda, Ankara'nin dogusundaki
bdlgelerde, daha cok su kRaynaginin mevcut oldugu,
ancak bu bolgelerde tiiketimin niifusa bagl olarak
batidakine Riyasla daha az oldudu eklenmektedir.

Gazli iceceRler

Mesrubatcilar Dernegi (MEDER) tarafindan
gectigimiz yil yapilan bir aciklamada, Turkiye'de
Risi basina yilda 33 litre mesrubat tiketildigi ve
bu rakamin AB'de ortalama 72 litre oldugu
bildirilmistir. Gazl iceceR tiiketimi 2004 yilinda
yaklasik 2 milyar 400 milyon litre civarindaydi.
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tiketilen maden suyu 2-3 litre/yil'dir. Bu rakamin
Avrupa'da 180 litre/yil oldugu bildirilmektedir.

Ote yandan aromali maden suyu iceceklerinin
piyasaya girmesiyle birlikte Tirkiye'de maden
suyu seRtoriinde tiketimin % 16-20 oraninda
arttigi da eRlenmektedir.

Ulkemizde toplam 214 ruhsath su firmasi
bulunmaktadir. Sirasiyla en cok ihracat yapilan
ilkeler ise, Irak, Almanya, Ingiltere, Kuzey Kibris
Tiirk Cumhuriyeti, Danimarka ve Kuveyt'tir. Diinyada
en cok su ithalatini yapan (lReler ise, ABD, Cin,
Almanya, Japonya ve Ingiltere basta olmak (izere
cogunlukla batr ilkeleridir.

Gazli icecek sektoriinde yaklasik 39 marka ve 5
biiyiik dlcekli firmanin faaliyet gdstermektedir.
Bu kuruluslar, Coca-Cola Grubu, PB.G.Fruko Mesrubat
Limited Sirketi (Pepsi Cola), Della Gida Anonim
Sirketi (UlRer grubu), Erbak-Uludag A.S. ve Kristal
Kola A.S. olarak siralanabilir.
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AlRolli ve alkolsiiz iceceRler genel olarak;

1.(am sise

2 Plastik sise

3.Metal Rutu

4.Aseptik dolum yapilan karton kutular

ile ambalajlanmaktadirlar. Son zamanlarda
PET/Aliiminyum/PE ve PET/PE laminasyonlu dik
duran posetler de iceceRlerin ambalajlanmasinda
Rullaniimaktadir.

(am siseler 6zellikle yiiksek alkollii iceceklerin
ambalajlanmasinda cam siselerin Rullanimi olduk¢a
yaygindir. Ulkemizde cam ambalajlar Anadolu Cam
Sanayi A.S. tarafindan Gretilmektedir. Cam seffaf,
sert, ambalajin icerisinde olusabileceR basinca
dayanikli, 1s1 dayanimi yiikseR, ve coR iyi bariyer
ozelliRlere sahip bir malzemedir. Ancak, Ririlgan ve
agir olmasi bu malzemeler icin dezavantajdir.

Depozitolu cam sise kullaniminin eskiden cok yaygin
oldugu Glkemizde, artik bu uygulama yerini
depozitosuz sise uygulamasina birakmistir. Son
yillarda daha hafif cam siselerin Gretim ve Rullanim
olanaklarindan dolayi, cam siselere talep devam
etmektedir. Tirkiye'de cam sise tiketiminin 2005
yilinda yaklasik 500,000 ton oldugu bildirilmeRktedir.

Plastik siseler PET (polietilen teraftalat), PVC (polivinil
Rlorir), PP (polipropilen), PE (polietilen), PC
(polikarbonat) ve PA (poliamid) gibi malzemelerden
iiretilen plastik icecek ambalgjlari icerisinde en cok
tercih edileni, daha dayanikli, seffaf ve su buhari ve
Rarbondioksit gecirgenligi cok disik bir malzeme
olan PET'ten iretilenlerdir. Ulkemizde PET sise diretimi
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lcecek Ambalajlart

Ligravl -

yeterince yapiimaktadir. Bu ambalajlar cam ile
Rarsilastirildiginda cok eRonomik malzemelerdir.
Ozellikle iscilik, enerji tiiketimi, tasima ve dagitim
masraflarinda nemli seviyede tasarruf saglanmaktadir.

PET, gazli bir icece@in olusturdugu ic basinca dayanikli,
su buharina Rarsi bariyer dzelligi Ruvvetli, biyik
hacimlerde Rarbondioksite karsi bariyer dzelligi iyi,
saglam ve seffaf bir malzemedir. PVC siseler de gazli
iceceRler Rarsisinda hemen hemen ayni dzellikleri
gosterebilen ancak PET siselere oranla daha hafif ve
bu yiizden daha ekonomik olduklari igin tercih edilen
ambalajlardandr.

Son yillarda PET siseler bira ambalajlanmasi icin de
Rullanilmaktadir. Ancak bu tir uygulamalarda raf
omr{ azalmaktadir. Yapilan son arastirmalarla, PET
siselerin ic ve dis yiizeylerinin silikon dioksit gibi
gaz bariyeri saglayan malzemelerle kaplanarak, bira
ambalaji olarak Rullanilan PET siseler ozellikleri
gelistirilmektedir.

(am ve plastik icecek ambalajlari ile ilgili daha detayl
bilgi almak icin litfen Ambalaj Bilteni Eylil/ERim
2005, Kasim/Aralik 2005, Ocak/Subat 2006,
Mart/Nisan 2006, Mayis/Haziran 2006 ve bu sayimizda
yer alan Sivi (likit) Griinler ve ambalajlar yazi dizimizi
inceleyiniz.

Metal kutular Bilindigi izere gazli icecekler, icinde
bulunduklari malzemeyi asindirici niteliktedirler. Bu
ylzden metal Rutularin gazli icecegin icerdigi gaz
miktarina gore tasarlanmasi ve de ic yiizeyinin uygun

bir malzeme ile Raplanmasi gerekmektedir. Eskiden
dic parcall kutu Gretimi mevcutken, glinimizde artik
iki parcali kutu sekillendirme prosesleri
Rullanilmaktadir. Buglin dinyanin her yerinde iRi
parcali teneke DWI (drawn and wall ironed) ve
aliminyum DWI Rutular, gazli icecek ambalajlanmasinda
Rullanilmaktadir. Meyve sulari da benzer bir sekilde,
hem sicak dolum hem de aseptik dolum yontemleri
ile metal Rkutulara doldurulabilmektedir.

Hafif alkollii bir icecek olan bira da bireysel Rullanima
yonelik teneke ve alliminyum kutularda da piyasaya
siiriliirken, metal variller ve Riiciik teneke ficilar da
toplu tiketim yerlerine sevk edilen bira ambalajlarina
ornek olarak gosterilebilir. Tiirkiye'de 2005 yilinda
metal iceceR Rutusu tiiketiminin 20,000 ton oldugu
ve bu rakamin 2006 yilinda 25,000'e ¢ikacag tahmin
ediliyor (Kaynak: TASIAD-Teneke Ambalaj Sanayicileri
ve isadamlari Dernegi).

Aseptik dolum yapilan Rarton kutular Aseptik dolum
yapilan ambalajlar denince hemen aRlimiza cok katli
Rarton Rutular gelmektedir. Bu Rutular
karton/aliiminyum/polietilen laminasyonu drtinlerdir.
UlRemizde Gretimi de bulunan TetraPak firmasi
disinda, SIG Combibloc ve Elopak isimlerinde iki
ambalaj firmasi daha bulunmaktadir. Bu Rutular,
iclerindeRi Grtiniin raf dmr{ind, dolum bicimi olan
aseptik dolum seRli sayesinde uzatabilmektedir yani
hem pastorizasyon hem de sterilizasyon islemi
mevcuttur. Bu ambalajlar meyve sulari ve siit
ambalajlanmasinda yaygin olarak kullaniimaktadir.

Metal Rutular ve aseptik dolum yapilan Rarton Rutular ile ilgili daha detayh bilgi almak icin liitfen Ambalaj Bilteni dergimizin
sonraki sayllarini takip ediniz.

Institute of Packaging (ingiltere) + Ambalaj Sanayicileri Dernedi (Tiirkiye)
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PACKAGING

Daha fazla bilgi icin
www.pi2.org.uk veya
www.ambalaj.org.tr/e-egitim
sitelerinden herhangi birine
baglaniniz, veya

Ingiltere de +44 870 2405223
ten Glennis Harwood ile ya da
Tiirkiye'de +0216 545 49 48 den
Hiilya Ataman ile goriisiiniiz.
Ya da en iyisi sorularinizi
bilgi@ambalaj.org.tr gonderiniz

Ambalaj Teknolojisinde Diploma
programi ana modiller:

* Ambalajin temel ilkeleri

e Ambalaj Malzemeleri ve Ogeleri |
* Ambalaj Malzemeleri ve

e Ogeleri Il

e Ambalaj Prosesleri

e Ambalaj Gelistirme Yonetimi

Ambalaj Teknolojisinde Diploma
programi (PIABC) Ambalaj End(istrisi
Oddllendirme Kurumu tarafindan
oddllendirilmektedir.

Ambalaj Teknolojisinde Diploma

Ambalaj teknolojisinde diploma programi son derecede uzmanlasmis bir
endustride gereksinilen ambalaj profesyonellerinin uluslar arasi gevrelerce
taninmis, bilgi yeterlilik gostergesi programidir.

Diploma programi e-0grencilerine ambalaj tretiminin ve kullaniminin genel
ilkeleri, malzemeleri, prosesleri ve diger 0geleri hakkinda kapsamii bilgi sunar.
Diploma derecesini elde edebilenler bu bilgilerini ambalaj malzemelerinin ve
ambalajlanmig Urinlerin teknik ve estetik yeterlilikleri, maliyetleri, gtivenilirlikleri
ve yasal uygunluluklari ile ilgili sorunlarin ¢oziminde ve karar vermede
uygulayabilme yeterliligini kazanmaktadirlar.

Bu kursa ilk kez on-line katilabilmek mimkiin. Bu olanak e-0grencilere, en
genis anlamda istedikleri anda ve istedikleri yerde egitim alabilme esnekligini
tanimaktadir. On-line e-malzemelere erismek hi¢ bu kadar kolay olmadi.
BUtln kayitl e-6grencilere once bir "Welcome Pack" kullanim kitabi
gonderilmektedir, bunu alan 6grenciler yalniz www.learnpackaging.org adresine
baglanmalari yola ¢ikmak igin yeterli olacaktir. E-Ogrenciler ayrica, her zaman
gelismelerindeki basariyi giivence altina aimak amaciyla uzman egitmenlerden
elektronik ortamda destek alabilmektedirler.

Bu kursu tamamlayabilen e-0grenciler ambalaj endustrisinde daha yukari
seviyelerdeki ya da dagitim zincirinin iginde ki bir sirketin ambalajla ilgili
sorumluluk Ustlenebilecekleri bir pozisyona hazirlanmaktadirlar. Kursun basari
ile tamamlanmasi, dileyenler icin Loughborough ve Brunel Universitelerinde
Ambalaj Teknolojisi dalinda Msc derecesi programlarina katilabilme olanagini
saglamaktadir.

Diploma programi ayni zamanda Liyakatlandirma ve Miifredat Otoritesi (QCA-
Qualifications and Curriculum Authority) tarafindan onaylanarak Birlesik Kirallik
Hikdmetinin Ulusal Liyakatlandirma Cergevesi iginde yer almigtir.

Diploma sinavi akredite uzmanlar gozetiminde Turkiye'de yapilacaktr.

Institute of Packaging, Willoughby House, Broad Street, Stamford, Lincolnshire, PE9 1PB ve / veya

Ambalaj Sanayicileri Dernegi, Kosuyolu, Katip Salih Sokak No 13, Ambalaj Sanayicileri Binasi, Kadikdy - istanbul




KaLeatherhead Food International
firmasinin yaptig1 arastirmaya
gore, Avrupa alkolsiiz icecek
pazarinda cok onemli bir yere
sahip olan siit ve sitli icecekler
sektorinde gecis donemi
yasaniyor.

Yeni iriin gelistirme calismalari sayesinde
pazar icinde yeni ve heyecan veren sektdrler
olustu. Bu gelistirilen yeni iceceklere verilen
giicli pazarlama deste8i bazi alanlarda
satislarin dnemli oranda artmasina yol acti.
Doyuma ulasan ve disiise gecen siit
piyasasinda bile son yillarda daha yiiksek
fiyath, katma degerli Griinler gelistirildikce
tekrar deger artisi gorilmeye basland.
Saglgina diskiin tiiketiciler icin tek porsiyonluk
islevsel siitli icecekler, uluslararasi yiyecek
ve iceceR pazarinin tamaminda en hizl biiyiiyen
sektarlerden biri oldu. Bu arada islevsel siitler
ve yogurt ya da saglik icin ek yarar saglayan
siitlii iceceklere artik siit drinlerinin yer aldigi
buzdolaplarinda sikca goriliyor. Sitli
iceceRlerde goriilen diger bir gelisme de, bu
iceceRlerin diger ayaRiistii alkolsiiz iceceklerle
daha etkin rekabet etmesini saglayan daha
pratik ambalaj tasarimlarinin gelistiriimesi
oldu.

Leatherhead Food International firmasinin
son zamanlarda yayinladigi “Avrupa'da Siitli
ve Sit icermeyen iceceklerde Yenilikler -
Pazar BiiyikliRleri, Egilimler ve Gelisim™*
baslikli rapora gore, Avrupa'da buluna yedi
anahtar ilkedeki genel siit ve sit Grinleri
satislarinin degeri 2004 yilinda yaRlasik 16.8
milyar Euro idi. Hacim bakimindan satislar
20 milyar litreden fazlaydi ve Risi basi hesaba
gore tiiketim 60.6 litreye esit olup bu da
Risi basina 50.72 Euro'luk harcama idi.

Genel piyasa degerinin 2004 yilinda yaklasik
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Avrupa'nin dinamik sektorii: SUT

Kaynak: Soft Drinks International, Ocak 2006

Kisi basina siit, mandira icecegi ve mandira disi icecek tiiketimi ve harcama‘lan (2004)

Ulke Kisi basina tiiketim (litre) Kisi basina harcama (Euro)
ingiltere 82,6 70,63

Almanya 55,8 40,24

Ispanya 89,2 61,22

Italya 38,7 46,90

Fransa 46,2 41,41

Hollanda 60,6 46,01

Belcika 60,7 57,17

Avrupa 60,6 50,72
Tablo.1 Kaynak: Leatherhead Food International

% 3 arttigi tahmin ediliyor. Piyasa degerinin
biiy(iR béllimiini olusturan siitiin 2004
yilinda sadece % 0.4 arttigi distndlirse,
bu durum daha Riiciik Rategorilerin cogundaki
dinamiRligin bir Ranitidir. En y(iksek biyiime
orani % 4.8 ile (2004) Ingiltere’dedir. Ote
yandan, italyan pazari % 3, Aimanya % 3.6,
Ispanya yaRlasik % 2 ve Fransa da % 1.5
artmistir, 2005 yilinda bélgedeRi toplam
satislarin yaklasik % 2 artarak 17.1 milyar
Euro'nun Gzerine ¢ikmasi beklenmektedir.
Siit pazardaki en biyiik sektdr olup pazar
degerinin 9% 80.5'ine ve hacmin de % 91.5'ine
Rarsilik gelmektedir. Ayni zamanda, pazarda,
doyuma ulasan bir gida Grlind olmasi sebebiyle
biiyiR bir yillik artis gdstermeyen tek sektordir.
Ancak, pazarda uzun vadeli hacimde disiis
olmakla beraber, tiiketicilerin katma deger ve
islevsel siit talepleri arttikca, deger satislarinda
blylime isaretleri goriilmeye baslamistir.

Leatherhead tarafindan incelenen diger siitli
icecek kategorileri arasinda aromali siitler ve

sitli iceceRler, yogurtlu icecekler, mandira
driind olmayan sttler ve icecekler ile tek
porsiyonluR islevsel icecekler sayilabilir.

Aromali siitler ve siitlii iceceRler: Geleneksel
aromall sitler daha olagandisi Grinlerle
birlestirilereR bu Grinii daha fazla yetiskinin
tiketmesi amaclanmaktadir. Burada da, siitin
meyve suyu ile Raristirildig) icecekleri iceren
yeni sektarlerle ve Almanya'da geleneksel siitlii
ya da yogurtlu iceceklere gore daha az oranda
yag iceren peynir alti suyu icecekleriyle, odak
noktasi sagliktir. Pazardaki toplam biyiimenin
2004 yilinda % 0.7 oldugu bildiriliyor.

Yogurtlu iceceRler: Aromali siitlerde oldugu gibi
burada da amac daha saglikli (yag orani disik
veya probiyotik madde iceren) ve daha pratik
(ayakistii tiketim icin teR porsiyonluk siseler
halinde ambalajlanmis) Griinler gelistirerek bu
Rategoriye daha fazla yetiskinin ilgisini cekmektir.
SatistaRi artisin 2004 yilinda % 10.9 oldugu
rapor ediliyor.

Mandira iiriinii olmayan siitler ve icecekler: Soyali
iceceRler bu Rategoriye hakimdir ve tiketiciler
soyanin saglik icin yararlari Ronusunda
bilinclendikce sektdrdeki biiyime de hizlanmistir.
Saglik ile beslenme arasindaki baglantilar ile
ilgili bilgisini arttiran tiiReticiler gidalara Rarsi
hassasliklarini kendileri teshis etmis ve “Ratkisiz”
gidalara yonelik ilgi de artmistir. Bunun
sonucunda Iaktoz icermeyen Griinleri tercih
eden tiiketici sayist artmis ve bundan da en
CoR soya siitii yararlanmistir. Soya sitli satislar
2004 yilinda tiim bolgede % 19.5 artmistir.

Tek porsiyonluk islevsel siitlii icecekler: Avrupa'da
90'li yillarin ortasinda gelismeye baslayan
sektoriin deger bakimindan ikinci en biyiik
sGtli iceceR Rategorisi haline gelmesi tek
porsiyonluR islevsel siitlii iceceR pazarindaki
carpici byimenin isaretidir. Hacim acisindan
payl hala % 1.6 seviyesinde kalmasina ragmen
toplam degerin % 7.9'una karsilik gelmektedir.
Sit ve sitli iceceRler pazarinin da en hizli
blylyen sektoriidir ve 2004 yilinda tim
Avrupa'da % 38'liR deger artisi saglamistr.
Almanya bu Griinler icin en biyiik pazarken
ingiltere ile Ispanya da giiclii konuma sahiptir.
Kisi basina diisen raRamlara gore, bolgedeki
en fazla tiketim ispanyollara aittir.

Orijinal islevsel gidalar saghg Rorumak icin
giinde bir porsiyon tiiRetilen, ilac olarak
nitelendirilen besinler olarak tasarlandi.
Probiyotik 0zellikteki tek porsiyonluk gidalarin
iyice popiiler hale geldigi giinimizde yeniliklerle
bu sektorii saglikli gida pazarinin yeni alanlarina
gotirmeRtedir. Bunlar arasinda Rolesterol{i
disiiren iceceRler, zayrflatici icecekler ve son
zamanlarda da tiiketicilerin tansiyonunu diisiren
iceceRler sayilabilir. Pazar degeri 2004 yilinda
% 38 artmistir.

Ana oyuncular

Siit ve sitlli iceceRler pazarinda, ticari mallara
yonelik biiyik mandiralar ve Rooperatiflerden,
yogurtlar ve tatlilar gibi daha ince islenmis
mandira Griinlerine odaklanan firmalara kadar

bir dizi sit driinleri firmasi rekabet halindedir.
Dinyanin dnde gelen cok uluslu gida
firmalarindan birkaci da yer almaktadir. Bu
firmalar mandira faaliyetleri ile cok fazla
taninmamakla beraber, tek porsiyonluR islevsel
sGtli iceceRler sektor(i basta olmak (zere,
siitlii iceceRler kategorisinin bazi sektorlerindeki
biyime firsatlarini yakalamislardir.

Avrupa'daki baslica sit firmalarinin ¢ogu
diinyanin dnde gelenleri arasindadir ve bu
nedenle bu bdlgenin sit ve s(itlii iceceklerdeki
gelismelerde en 6nde olmasi sasirtici olmamalidir.
Bu bolge denizasiri yerlerden bazi fikirler almis
olmakla beraber (6rnegin Japonya'da dogan tek
porsiyonluk probiyotik icecekler), Avrupa'da
global yenilikler ve ARGGE alaninda lider Ronumda
olan ¢ok sayida mandira vardir.

Birden fazla (ilkede faaliyet gdsteren firmalar
arasinda Danone, Nestle, Campina, Unilever,
Sodiaal, Miiler ve Alpro sayilabilir. Bu liste bu
Rategoride yer alan ve cok yonlii cok uluslu
gida gruplanni (Danone, Nestle, Unilever), uzman
mandiralan (Campina, Sodiaal ve Miler) ve bir
soya siti isletmesini (Alpro) iceren firma
yelpazesini de gozler oniine sermeRtedir.

Raporda degerlendirilen tiim alanlarda kendi
etiRetini Rullanan Grinler vardir. Ancak, daha
ince islenmis sitli iceceR kategorilerinde
markalar kendi malina sahip ¢lkmakta ve dzel
siitlii iceceRler, yogurtlu iceceRler, tek porsiyonluk
islevsel stitlii iceceRler ve mandira driini olmayan
sttler alaninda baskin olmak istemektedir.

Yeni {iriin gelistirme

St ve siitli drinler sektoriindeki mevcut NPD
seviyeleri coR y(iRseRtir ve son zamanlardaki
gelismeler arasinda yaslanmayi dnleyen siitler
(italya'da Parma-lat firmasina ait Jeunesse),
tansiyonu diisiiren tek porsiyonluklar (ingiltere
ve Ispanya'da sirasiyla Unilever'e ait Flora
pro.activ Blood Pressure ve Iparlat’a ait Kaiku
Vita) ve Rarisik soya sitl ve meyve suyu
iceceRleri (Ingiltere ve Almanya'da Alpro'ya ait
Soya & Fruit) sayilabilir.

Gelismedeki itici giic sagliktir. imalatcilar aromal
sitler ve yogurtlu iceceRler gibi geleneksel
olarak cocuklarin Ralesi olmus Rategorilere daha
coR sayida yetiskin tiiketici cekebilmeR icin
saghk mesajlarindan giderek daha cok
yararlanmaktadir. Probiyotikler ve prebiyotikler,
vitaminler ve mineraller, omega-3 yag asitleri

ve bitki sterolleri gibi saglikli bilesenlerin
eRlenmesi ve yag ve sekerin azaltimasiyla bazi
siitli iceceklere deger katilmis ve yetiskinlerin
diRRati cekilmistir.

Gosterdigi performans ile sagliga verilen
onemdeRi artisa isaret eden bir sektor de tek
porsiyonluk islevsel sitlii iceceklerdir. Bu
Rategorinin dnciisii olan probiyotik dozIuk mini
siselere eR olarak, son zamanlarda Rolesteroli
diisiirme, zayiflama ve tansiyonun Rontrolii gibi
alanlarda gelismeler olmustur.

Avrupa st Uriinlerinde uluslararasi alandaki
yeniligin merkezidir ve bdlge disindaki NPD'ye
bakildigI zaman Avrupall tiiReticilerin bilmedigi
pek bir sey bulunmaz. Her ikisi de ABD'deki
faaliyet alanlari olan islevsel bilesenler (Grnegin
omega-3'ler veya bitki sterolleri) iceren soyall
veya pirinli iceceRler ile Rarbonhidrat icerigi
diistR yogurtlu iceceRler istisna olusturur.
Bunlarin birincisi Avrupali tedarikciler icin
Avrupali tedarikciler tarafindan arastiriima
olasig diisiiktiir. Diisiik karbonhidrat fenomeni
ABD disinda hicbir zaman fazla ilgi cekmemistir
ve hatta orada bile artik eskisi Radar ilgi
gbrmemektedir.

Uriin gelisimini etkileyen faktorlerden biri de
pratikliktir ve ayaRisti tiketim icin tek
porsiyonluk siselerde veya Rutularda piyasaya
sirtlen aromali siitlerin, sitlii iceceRlerin ve
yogurtlu iceceRlerin sayisi gidereR artmaktadir.
Bu tir ambalajli driinlerin piyasaya clkmasyla
birlikte siitlii iceceklerin diger alkolsiiz iceceRlerle
reRabet edebilir hale gelmesi de biyiimeyi
etkileyen faktorler arasinda olmustur.
TiReticilerin daha saglikli iceceklere yonelmesiyle
beraber, daha besleyici olan sitlii iceceRlerin
piyasada yerlesik alRols(iz iceceklerle ve son
moda saglikli alRolsiiz iceceklerle adil bir ortamda
reRabet edebilir olmas biyiik 6nem Razanmistir.

Avrupa'daki Tek Porsiyonluk

Siitlii icecekler pazarinin degeri ve bulundugu
iilkeler| (milyon Euro)

Ulke Deger
Almanya 330

ingiltere 273

Ispanya 266

Fransa 200

italya 160

Belcika 55

Hollanda 40

Tablo.2 Kaynak: Leatherhead Food International
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