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Kaynak: Emballage 2008 Fuari Yayinlari, Kasim 2008

Fransiz Ambalaj Endiistrisi Uzerine Bir Arastirma

[

Amballaj Gozlemevi “Observatoire de I'Emballage” tarafindan, Fransa'da bulunan ambalaj Rullanicisi cesitli

sektorlerin pazar egilimleri ve gelecege bakis acilarini yansitmak amaciyla hazirlanmis olan asagidaki arastirma,

2008 senesi basinda, 378 sanayi calisani (238 alici ve 140 tedarikci) arasinda yapilmistir. 0 donemde, hem

tedarikcilerin hem de alicilarin orta vadede tretimleri Ronusunda iyimser oldugu anlasilmaktadir.

Farmasotik ve kozmetik / parfiimeri sanayileri
bilyiiyen temel sektdrler - bu durum 2005'te
Raydedilen egilimi dogrularken, hemen
arkasindan takip edilen gida ve icecek
sanayilerince yakindan takip edilmektedir.
Biiyiime otomotiv, havacilik ve sermaye mallari
sanayilerinde daha az olacaktir.

Genel olarak alicilar - dzellikle giizellik / saglik,
gida ve tiketici mallari sanayilerindeki alicilar-
tedariRcilere gore Gretimleri acisindan daha
iyimser goriinmekteler. Alicilarin % 59'u ve
ambalaj imalatcilarinin %49'u saglk /
farmasotik sektoriinde biiyime dngdriyor;
alicilarin % 58'i ve imalatcilarin % 45'i
Rozmetik seRtoriinde biyime beRliyor;
aliclarin % 57'si ve imalatcilarin % 45'i gida
sektorinde biyime (sivi Griinler haric)
ongoruyor.
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Bununla birlikte gida sanayisi ambalaj
imalatcilari ve maRine imalatcilari acisindan
birincil pazar olmaya devam ediyor; sivi
olmayan gida makineleri imalatcilar acisindan
baslica biylyecek sektordiir.

Kagit ve Rarton en yaygin kullanilan malzeme
olmaya devam ederken, plastik en giiclii
biylime potansiyeli géstermektedir.

Kagit - karton en biiyiik ambalaj pazar payini
olustururken (hacimsel olarak satin almalarin
% 45'i), plastikler orta vadede en giicli satin
alma potansiyeli gosteriyor (gristlen aliclarin
% 601 plastik alimlanini artirmayr distindyor),
ardindan Ragdit-karton (% 46 artis) ve cam
(% 36 artis) gelirken, metal ve ahsap sabit
Ralacaktir aciklamasi yapiimaktadir.
Yine ayni donemde, plastik ambalgj
imalatcilarinin % 82'si retimlerinde artis

bekliyordu.

Hem alicilar hem de tedarikciler ihracatta gelisme
bekliyorlard.

Alicilarin biyak bir bélimi (% 58) ihracat
faaliyetlerinin artacagini diisiintyordu. ihracat
ilkeleri genel olarak Avrupa Birligi GilReleri
olarak Ralacaktir: Aimanya birinci sirada yer
alirken, ingiltere, Belcika, ispanya ve italya
ardindan gelecektir. Avrupa disindan ABD ve
Cin bilyiiyecek temel pazarlardir. Tedarikgilerin
biyiik bir bollim{i de ihracat potansiyelleri
Ronusunda iyimser. Ambalaj imalatcilar Avrupa
(% 58), Magrep (Cezayir, Libya, Moritanya,
Fas ve Tunus), ABD, Asya ve Rusya iizerine
odaRlanmistir. Metal, kagit - Rarton ve
kRomplike Gr(in imalatgilar ihracatlar konusunda
en iyimser olan kesimdir.



Makine ve ekipman imalatgilarina gore siseleme
hatlari ve hat sonu ekipmani en ok ihrag
edilecek olan malzemeler. Bunlarin % 45'i icin
en dinamik bolge Avrupa iken ABD ve
Kanada'nin yani sira Magrep iilkeleri, Hindistan
ve Giiney Amerika da dnemli bir potansiyel
SUNUYor.

(in'in Gnemi giderek artsa da pazar biyik
olciide Avrupali Ralacak.

Ambalaj alicilari ambalajlarini biy(k dlclide
Fransa (% 55), italya (% 10), Aimanya (%
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6) ve Cin'den (% 5) almaya devam ediyor.

Almanya ve italya'nin makine ve ekipman
tedariki acisindan en onemli rakipler oldugu
belirlenmistir. Bunlarin ardindan ispanya
gelmektedir.

Tedarikciler marjlarini sabitlemekte zorluk
yasadilar.

Yillarca proses Gncesi (malzeme fiyatlari) ve

proses sonrasi (perakende sanayisinden gelen
baski) yogun baskilara maruz kalan ambalaj
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imalatcilari 2006'da isletme kar marjinda
bozulma yasadi (% 40't) ancak bazilari (%
31) marjlannin arttigini belirtti. Kagit - karton
seRtorl plastik sektoriine gore daha az
olumsuz yonde etkilendi, metal seRtorii sabit
kaldi. Makine ve eRipman imalatgilari acisindan
egilim daha cok istikrar yoninde oldu (%
46,51 2006'da istikrarli bir marj beyan etti).

Satis fiyati orta vadede ambalaj imalatcilari
acisindan isletme Gzerinde en biiyik etRiyi
yaratacak ekonomik etmendir, ardindan
malzemeler gelir. iscilik maliyetleri de Gnemli
bir faktdr gibi goziikiirken, enerji siralamanin
en altinda yer alir.

ERipman imalatcilar Ar-Ge'ye odaklaniyor.

Ar-Ge ve tasarim eRipman imalatcilari
tarafindan deginilen temel gelisme yollari.
Misteri sektorlerinin cesitlendirilmesi iRinci
sirada gelirken (2005'te biiyik bir cogunluk
tarafindan belirtilen bir strateji), yeni GlRelerde
ortaya ¢lkmaR (ciinci sirada yer aliyor.

Fransa'da istihdam orta vadede sabit kalmali,
hatta yiikselmelidir. Yatirimlar ambalaj
imalatcilan acisindan artacak (% 70,5),
makine imalatgilar acisindan sabit Ralacaktir
(% 51).

Strdirilebilir kalkinma yenilik¢i ambalaj
etmenleri arasinda birinci siradadir.
Hem alicilar hem de imalatcilar acisindan
surdiirilebilir Ralkinma ve eRo-tasarim ambala]
sanayisinde yenilige yol acacak temel
etmenlerdir, bunlari yonetmelikler ve
standardizasyon (6zellikle aliclar arasinda),
tiiketici aliskanliklari ve perakendecilik
yontemlerindeki degisiklikler izler.

TiiRetici artan bir rol oynayacaktir.

Tiim ambalaj uzmanlari tiiketicilerin ambalaj
lizerinde artan bir etkisi olacagini Rabul
ediyor. Malzeme (ireticileri de ambalajla iliskili
sanayilerin gelisiminde onemli bir rol
oynayacaktir. Perakendeciler, 6zel etiketler
ve markalar ardindan gelirken, Ramu
yetRililerinin ve tasarim ajanslarinin rolii biraz
artmaktadir. [ |
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llac Ambalj|
N

ve Bazl
Dizenlemeler

lla sektorii ambalaj sektdriiniin iicinci biiyik
ve ozellesmis pazarini olusturmaktadir.
llac ambalajlari, ambalaj sektoriinin en bilyik
dctinci pazarini olusturmaktadir. Avrupa
ambalaj sektdriinde ilac ambalajlari %5 ile
gida ve iceceR ambalajlarindan sonra gelen
en biiylk pazardir. Bu pazarin ambalaj sektori
icin en Gnemli 6zelligi sektoriinin dzellesmis,
nis pazarini olusturmasidir. llac iirtinleri bilinen
diger ana tiiketici Griin gruplarindan bircok
konuda farklilik gdstermektedir. llac pazar
yonetmelik ve Ranunlar ile diizenlenen ayrica
tiketimin biyiR Risminin son tiketici
tarafindan degil de saglik profesyonelleri
tarafindan belirlendigi bir sektordir. Cinki
eczacllik Griinleri genellikle liks Griinler olarak
degil insan saglig acisindan oldukca dnemli
drtinler olarak goriilmektedir. Ayrica diger
endiistrilere Riyasla ekonomide gerceklesen
ani dalgalanmalara Rarsi nispeten izole bir
sektordiir. Herhangi bir ekonomik Rriz yasansa
bile hastalar ilaclara ihtiyac duymaya devam
etmekte ve ilac sektori bu tir krizlere Rars
ayakta Ralabilmektedir.

Diinya ilag sektori liderlerine bakacak
olursak 8 biiy(R ilac dretimi yapan (lkeyi
soyle siralayabiliriz: Amerika, Japonya,
Almanya, Fransa, ingiltere, italya, Cin ve Isvicre.
Bu 8 ke ilac ambalaji pazarinin %80'ini
elinde bulundurmaRtadir. 2003-2004 yili ilac
ambalaji tiiketimi artisi % 11,4 iken bu hizli
ylkselis su an ozelliRle Amerika ve Avrupa
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pazarinda diistise gecmistir. Bununla birlikte,
Brezilya, Hindistan, Rusya ve (in gibi
gelismekte olan piyasalarda biiyime hizdir.
2011 yilinda diinya ilac ambalajlari talebi %
5.9 ‘luk biiyiime ile 21 milyar Euro'yu asmasi
beklenmektedir. Su an Bati Avrupa'da ilac
ambalaji rakamlari %4.5 biyiime ile 6.8
milyar Euro'yu ve Dogu Avrupa'da ise %4.1'lik
biiyiime ile 521 milyon Euro’yu bulmaktadr.

ilac Ambalaji Pazarindaki Degisimler
lla Griinlerinde en cok kullanilan ambalajlarin
basinda hala blister ambalajlar gelmektedir.
Gelisen ambalaj teknolojilerinde ise yeni nesil
{irinler genis yer Raplamaktadir. Ornegin, 6n
dolumlu siringalar ve siparis (izerine yapilan
recete hizmetlerinde gozle gdriiliir bir gelisme
gbzlenirken, bu tiir Griinler saglik ve ilac
hizmetlerini kisisellestiren ve basariya gétiiren
yeni Griinlerdir. Bu yeni Griin gruplar icin
Rullaniciya olduRca biiyik esneklik saglayan
dijital teRnolojiye sahip yeni nesil blister
makRineleri gibi yeni yaklasimlara gerek
duyulmaktadir.

Diinya ilac ambalaji pazarinda, yeni
ilaclardaki yasal degisikliRler ve teknik
gelismeler sebebiyle deisimler goriilmektedir.
llac kapama aksesuarlar pazar; cocuklarin
acmalarini engelleyen Rapama ambalajlari ve
cevre dostu ambalajlara olan talebin devam
etmesi ve emniyet belirtecli ambalajlara ve
Ropyalama Rarsiti donatilara olan talebin

Hazirlayan: Ebru Kocamanlar, ASD Arastirma Uzman Yardimcisi
Kimya Miihendisi, isletme Miihendisligi (Yiiksek Lisans)

artmasl ile birlikte gelismeler gostermektedir.
Avrupa'da yasli niifusun giderek artmasi yasli
nifusa ydnelik Rolay acilabilen ilac
ambalgjlarinin gelistirilmesini de hizlandirmistr.

Amerika'da ilac ambalajlarinin itici giiciini
Rarmasik tedavilerdeki dzellesmis ambala]
gereksinimleri olusturmaktadir. Batr Avrupa'da
teR dnitelik dozlardaki ilaclara ve yiikseR
bariyer ozelligine sahip ambalajlara olan
gereksinimin artmasi ve taklide Rarsi devlet
tarafindan ¢iRarilan standartlar ilac ambalajlari
sektoriiniin gelisimini etkilemistir. Japonya'da
sakinlestirici o6zellikli ilac fiyatlarindaki
kontroller nedeni ile ihra¢ pazarina giris biiyik
imkanlar saglamaktadir. (in pazarinda
gerceRlesen riin givenligi ve Ralitesi
standartlarina ragmen ilac ambalaji pazari
glicli blyime firsatlar sunmaktadir. CiinRi
Cin ilac Gretimi Rapasitesi hizli bir sekilde
genislemektedir. Hindistan pazarinda ise ¢ok
uluslu firmalarin ilag ambalaji pazarina girmesi
ile birlikte hizli bir sekilde biyime
gorilmeRtedir. Hindistan pazarindaki bu hizli
gelismenin Raliteli teknolojinin ve yeni ambala]
makRinelerinin lkede bulunmasindan
kRaynaklandigi diisiintiimektedir.

llac ambalajlari icin taklitciligi 6nlemek
en 6nemli Ronulardan biridir. Saat, giysi ya
da micevher bir yana ilac taklitciligi de
giinimiizde artis gostermektedir. Olmasi
gereRen dozajin altinda olan ve etRisi
bulunmayan ilaclar ya da yanlis aktif bilesenle



Rarismis olanlar hatta en Rotist zehir etRisi
yapan ilaclar taRlitcilik sonucunda ortaya
¢ikabilmektedir. Bu gibi durumlar hastalar
acisindan gercek sagliR riskleri tasimaktadir.
Diinya Saglik Orgiitil tarafindan bugiine kadar
750 farklrilacin taklit edildigi saptanmistir.
Bunlarin %601 dogru aktif bilesen
icermemekte, % 16'si (izerinde Uretici firma
adi yanlis yazimakta, % 17'sin de ise yanlis
miktarlarda ilac bulunmaktadir. Birkac drnek
vermek gerekirse, 1990 yilinda 0RsUriR
surubu Nijerya'da 100 Risinin dliimiine sebep
olurken, 2000 yilinda sitma savar ilacinin
taklidi sonucu Kambocya'da 30 kisi hayatini
yitirmistir. Son olarak ise 2004 te Isvicre ve
Ingiltere'de 22000 dlimciil yan etkisi olan
Racak Urlin bulunmustur.

Diizenlemeler

Sahte ilaclarin tretilmesini engellemek amaciyla
Tirkiye'de de yeni bir uygulama
gelistirilmektedir. 2 Subat 2008 tarihinde
yayinlanan Beseri Tibbi Uriinler Ambalaj Ve
Etiketleme Yonetmeligi Degisiklik Yapimasina
Dair Yonetmelik'e gre 1.1.2009 tarihinden
itibaren ila¢c ambalajlarinda Rarekod
bulundurma mecburiyeti getirilmistir.

“Kare kod"u Risaca aciklarsak, Kare kod
en basit anlamiyla orjinal adi Datamatrix olan
2 boyutlu barkod tipli barkodlara verilen
Tirkce isimdir. "Kare kod" (Datamatrix) tipi
barkodlar Rlasik tek boyutlu (cizgilerden
olusan) barkodlardan farkli olarak beyaz ve
siyah Rare veya dikdortgenlerden olusan
matris yapidaki bir barkod tiiriidir. KareRod
tipi barkodlarin avantaji Rlasik 1 boyutlu
barkodlara nazaran daha coR veriyi
icerebilmesidir. Ornegin karekod (Datamatrix)
olarak adlandirilan barkod tipi 2.335 Rarakter
icerebilir.

Bu uygulamanin amaclarini

o Sahte ilaclarin Glkemizde yer almasini
engellemek,

e Sahte Rupir ile ila¢ yolsuzluguna izin
vermemeg,

e Her Rutu ilacin ancak bir defa ddenmesini
saglamak,

e Hasta glivenligi acisindan ilaclarr gittikleri
son nokta olan hastalara kadar izlemek,

o laclarin hareketlerini bir veri halinde
gbrmek ve bu veriyi anlamli sonuclara
cevirereR politikalar Gretmek

aclklamak mimRkinddr.

Bu uygulama ile Beseri Tibbi Uriinler Ambalaj
ve Etiketleme Yonetmeligine tabi olan Grlinler
izlenecektir. Bunlar; receteli ilaclar, recetesiz
ilaclar, ara Griinler ve besin takviyeleridir.
Tibbi cihazlar, sarf malzemeleri ve Rozmetikler
Rapsam disinda bulunmaktadir. Karekodun
yonetmelige gore dis ambalaj (izerinde
bulunmasi yeterlidir. AncaR istenirse hem dis
ambalaj, hem de ic ambalaja Rarekod basmak
mimRindir.

Bu uygulama ile Griin ambalajlari
iizerinden fiyat Rupdrleri Raldinlmistir. Geri
6deme Rurumlarinin 6demeleri icin ambalajlarin
hicbir yerinin kesilmesine gerek kalmamaktadir.
KareRod uygulamasi nedeniyle ilac ambalajlari
tasariminda degisiklikler yapilacak, Karekod
ve barkod Rutu tasarimi icerisinde ruhsat/izin
sahiplerinin belirleyecegi bir noktaya
uygulanacaktrr. llac takip Sistemi (TS ) izleme
soy agacini ¢ikarmak icin yapilmaktadir. Ancak
izleme sonucu ortaya ciRacak soy agacl
Rarekod icinde degil, merkezi bir veritabaninda
olusacaktir.

Bu Yonetmeligin yayimlandigi tarihten (2
Subat 2008) itibaren 1/1/2009 tarihine kadar
ila¢ ambalajlarina karekod eklenme siiresi
verilmistir. Yonetmelige gore bu tarihten
sonra tim drinlerde karekod bulunmasi
mecburi olup, bu tarihten dnce RareRodsuz

dretilmis ve piyasada mevcut olan Griinlerin
31/12/2009 tarihine Radar satisina izin
verilmektedir.

Ambalajin Roruma, saklama, Rullanim
Rolayligi saglama ve bilgilendirme, satis
faaliyetlerini destekleme gorevleri ile birlikte
drinin depolanmasini ve tasinmasini
destekleme gorevleri de bulunmaktadir.
Ozellikle ilac ambalajlarinda driin
bilgilendirmesi, Griiniin korunmasi ve
Ropyalanamamasi insan saghgl acisindan
olduRca Rritik bir oneme sahiptir. Ambalajin
tim bu ozelliRleri goz online alindiginda artan
reRabet Rosullarinda ambalajin driin satislarini
etRiledigi goriilmektedir.

Tim bu gelismeleri goz dnine alirsak,
bulundugumuz ekonomik kriz doneminde ilag
sektoriinde yapilan yasal diizenlemeler
yakindan takip edilerek, ilac ambalajlarinda
yapilacak teknik ve tasarim degisiklikleri ile
birlikte farkliliklar yaratilarak bu pazarda
firsatlari yakalamak miimRiin olacaktir.
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